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	FORMULÁRIO DE PRESTAÇÃO DE CONTAS

	

	

	I - IDENTIFICAÇÃO DO PATROCÍNIO

	Evento/Projeto
	
	Valor do Patrocínio R$
	

	Local de Realização
	
	Data/

Período
	

	Objetivo:



	

	II -  IDENTIFICAÇÃO DO PATROCINADO

	Pessoa Jurídica
	Razão Social
	
	CNPJ
	

	
	Endereço 

completo
	

	
	Cidade
	
	UF
	
	CEP
	

	
	Telefone fixo/

celular
	
	Email
	

	
	Representante
Legal
	
	CPF
	

	
	Cargo 
	

	Pessoa Física
	Nome
	
	Profissão
	

	
	RG/Expedidor
	
	CPF
	

	
	Endereço 

completo
	

	
	Cidade
	
	UF
	
	CEP
	

	
	Telefone fixo/

celular
	
	Email
	


	III - RESULTADOS ALCANÇADOS

	Estimativa De Público Total Alcançado:

	Tipo de Público Alcançado:

	
	Empresários
	
	Clientes do Banco do Nordeste
	
	Setor Informal

	
	Jornalistas
	
	Feirantes
	
	Artistas

	
	Agricultores
	
	Comerciantes
	
	Produtores Culturais 

	
	Agricultores Familiares
	
	Jovens
	
	População em Geral

	
	Empreendedores
	
	Políticos
	
	Outros _________________

	Palestrantes / Expositores:



	Convidados:



	IV -  AÇÕES DE COMUNICAÇÃO/DIVULGAÇÃO DO OBJETO PATROCINADO

	VEÍCULOS DE COMUNICAÇÃO

	Tipo
	Descrição

	Anúncio em Jornal 
	

	Anúncio em Revista
	

	Anúncio em TV
	

	Anúncio em Rádio
	

	Outros:
	

	PEÇAS PROMOCIONAIS

	Tipo
	Descrição

	Folder
	

	Cartaz
	

	Panfletos
	

	Banners
	

	Outros
	

	MÍDIAS SOCIAIS

	Tipo
	Descrição

	Facebook
	

	Site
	

	Blog
	

	Youtube
	

	Outros
	

	MÍDIA ESPONTÂNEA

	Tipo
	Descrição

	Jornal 
	

	Revista
	

	TV
	

	Rádio
	

	Internet
	

	Outros
	

	Observações

	


	V  COMPROVAÇÃO DA REALIZAÇÃO DAS CONTRAPARTIDAS

	Contrapartida
	Transcrição da Cláusula Terceira (II - a),  do Contrato de Patrocínio
	Forma de comprovação
	Anexo nº
	Observação

	Imagem
	
	
	
	

	Negocial
	
	
	
	

	Social
	
	
	
	

	Ambiental
	
	
	
	

	Outro
	
	
	
	

	Contatos

	Responsável pelo projeto/CPF
	
	Contato (fone fixo, celular, e-mail)
	

	Representante Legal/CPF
	
	Contato (fone fixo, celular, e-mail)
	

	Data: ______/_____/______

	_____________________________________

Assinatura do representante legal




	

	INSTRUÇÕES DE PREENCHIMENTO

	

	I. IDENTIFICAÇÃO DO PROJETO / EVENTO

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	EVENTO / PROJETO
	Nome do evento ou título do projeto patrocinado

	LOCAL
	Município / Estado onde foi realizado o evento / projeto

	DATA / PERÍODO
	Data ou período de realização do evento / projeto

	VALOR DO PATROCÍNIO
	Valor total do patrocínio oferecido pelo BNB

	OBJETIVO
	PREENCHIMENTO LIVRE: Exponha de maneira clara e sucinta QUAL foi o objetivo do evento. (Por exemplo: Realizar discussão com a comunidade acadêmica sobre questões relacionadas com o desenvolvimento agrícola da região Nordeste). 

	

	II. IDENTIFICAÇÃO DO PATROCINADO

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	Pessoa Jurídica
	RAZÃO SOCIAL
	Razão Social do patrocinado

	
	CNPJ
	CNPJ do patrocinado

	
	ENDEREÇO COMPLETO
	Endereço completo do patrocinado (avenida, rua, n°, bairro etc.)

	
	CIDADE
	Nome da cidade do patrocinado

	
	UF
	Nome do estado do patrocinado

	
	CEP
	CEP completo da cidade do patrocinado

	
	TELEFONE
	Telefone do patrocinado, com código de área

	
	EMAIL
	Email do patrocinado

	
	REPRESENTANTE LEGAL
	Nome completo do representante legal do patrocinado

	
	CARGO
	Cargo do representante legal do patrocinado

	Pessoa Física


	NOME
	Nome do patrocinado

	
	PROFISSÃO
	Profissão do patrocinado

	
	RG/ÓRGÃO EXPEDIDOR
	Número da identidade (com órgão expedidor) do patrocinado

	
	CPF
	CPF do patrocinado

	
	ENDEREÇO COMPLETO
	Endereço completo do patrocinado (avenida, rua, n°, bairro etc.)

	
	CIDADE
	Nome da cidade do patrocinado

	
	UF
	Nome do estado do patrocinado

	
	CEP
	CEP completo da cidademdo patrocinado

	
	TELEFONE
	Telefone do patrocinado, com código de área

	
	EMAIL
	E-mail do patrocinado


	III. RESULTADOS ALCANÇADOS

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	ESTIMATIVA DE PÚBLICO TOTAL ALCANÇADO
	Registre o público atingido no evento / projeto, mesmo que seja um número estimado.

	TIPO DE PÚBLICO ALCANÇADO
	Marque os tipo de público que o evento / projeto atingiu

	PALESTRANTES / EXPOSITORES
	Discrimine os principais palestrantes ou expositores presentes ao evento ou participantes do projeto

	CONVIDADOS
	Discrimine os principais convidados do evento / projeto (autoridades, empresários, políticos, artistas etc.)

	IV. AÇÕES DE COMUNICAÇÃO MARKETING E PROMOÇÃO DO EVENTO/PROJETO

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	VEÍCULOS DE COMUNICAÇÃO

	· Anúncio em Jornal
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Anúncio em Revista
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Anúncio em TV
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Anúncio em Rádio
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Outros
	Nome do veículo e datas de veiculação

	PEÇAS PROMOCIONAIS

	· Folder 
	Quantidade impressa

	· Cartaz
	Quantidade impressa

	· Panfleto
	Quantidade impressa

	· Banners
	Quantidade confeccionada

	· E-mail
	Quantidade enviada

	· Outros
	

	MÍDIAS SOCIAIS

	· Facebook 
	Endereço eletrônico

	· Site 
	Endereço eletrônico

	· Blog
	Endereço eletrônico

	· Youtube
	Endereço eletrônico

	· Outros
	Endereço eletrônico

	MÍDIA ESPONTÂNEA
	

	· Jornal
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Revista
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· TV
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Rádio
	Nome do veículo e datas de veiculação

	· Internet
	Endereço eletrônico

	· Outros
	

	

	V. COMPROVAÇÃO DA REALIZAÇÃO DAS CONTRAPARTIDAS

	Contrapartida
	Transcrição da Cláusula Terceira (II - a),  do Contrato de Patrocínio
	Forma de comprovação
	Anexo nº
	Observação

	Imagem
	
	
	Discriminar todos os anexos incluídos na prestação de contas que comprovem a realização do projeto e a vinculação da marca do Banco do Nordeste e do Governo Federal ao evento.
	

	Negocial
	
	
	Discriminar todos os anexos incluídos na prestação de contas que comprovem as contrapartidas negociais.
	

	Social
	
	
	Discriminar todos os anexos incluídos na prestação de contas que comprovem as contrapardias sócias.
	

	Ambiental
	
	
	Discriminar todos os anexos incluídos na prestação de contas que comprovem as contrapartidas ambientais.
	

	Outro
	
	
	
	


Exemplos de forma de comprovação de contrapartidas
	VEÍCULOS DE COMUNICAÇÃO

	· Anúncio em Jornal
	Registre a freqüência e em quais jornais os anúncios foram publicados.(Ex.: Veículo: Jornal Folha de São Paulo / Freqüência: 1 anúncio durante 5 dias) – ANEXAR CÓPIA

	· Anúncio em Revista
	Registre a freqüência e em quais revistas os anúncios foram publicados. (Ex.: Veículo: Revista Veja / Freqüência: 1 anúncio durante 3 semanas) – ANEXAR CÓPIA

	· Anúncio em TV
	Registre a freqüência e em quais televisões os anúncios foram veiculados. (Ex.: Veículo: TV Globo/ Freqüência: 1 chamada de 30 segundos, durante 7 dias, 5 vezes ao dia) 

	· Anúncio em Rádio
	Registre a freqüência e em quais emissoras os anúncios foram veiculados. (Ex.: Veículo: Rádio FM Central/ Freqüência: 1 spot de 30 segundos, durante 7 dias, 15 vezes ao dia)

	· Outros
	Registre outros tipos de veículos de comunicação, como carro de som, sistema de auto-falantes comunitários etc.

	PEÇAS PROMOCIONAIS

	· Folder 
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do folder (Ex.: folder medindo 10x15 cm, 4x4 cores, 2 dobras) ANEXAR PEÇA e Nota/Fiscal ou Recibo que comprovem a quantidade impressa.

	· Cartaz
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do cartaz (Ex.: cartaz medindo 30x40 cm, 4x0 cores). ANEXAR PEÇA e Nota/Fiscal ou Recibo que comprovem a quantidade impressa.

	· Panfleto
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do panfleto (Ex.: panfleto medindo 10x15 cm, 4x0 cores). ANEXAR PEÇA e Nota/Fiscal ou Recibo que comprovem a quantidade impressa.

	· Banners
	Registre a quantidade produzida e descreva as características do Banner (Ex.: banner medindo 100x150 cm, colorido). ANEXAR FOTO DO BANNER NO EVENTO e Nota/Fiscal ou Recibo que comprovem a quantidade impressa..

	· E-mail
	Registre a quantidade de pessoas que receberam a mensagem eletrônica – ANEXAR CÓPIA.

	· Outros
	Descreva as características do outras peças promocionais tais como bonés, camisetas, faixas etc., registrando as quantidades produzidas – ANEXAR AMOSTRAS DE TODAS AS PEÇAS e Nota/Fiscal ou Recibo que comprovem a quantidade impressa..

	MÍDIAS SOCIAIS

	· Facebook 
	Registre o endereço da página do facebook. ANEXAR CÓPIA

	· Site 
	Registre o endereço da página do site. ANEXAR CÓPIA

	· Blog
	Registre o endereço da página do blog. ANEXAR CÓPIA

	· Youtube
	Registre o endereço da veiculação no youtube. ANEXAR CÓPIA

	· Outros
	Registre outro meio eletrônico utilizado. ANEXAR CÓPIA

	MÍDIA ESPONTÂNEA
	Marque os tipos de divulgação obtidos mediante entrevistas e/ou matérias jornalísticas concedidas aos diversos meios de comunicação.

	· Jornal
	Registre as matérias/entrevistas concedidas aos Jornais,  descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Jornal O POVO / Descrição: matéria publicada no Caderno Vida e Arte, 1ª. Página, data) – ANEXAR CÓPIA

	· Revista
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às revistas, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Revista EXAME / Descrição:   Matéria de Capa, edição Nº, data) – ANEXAR CÓPIA

	· TV
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às televisões, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: TV Diário do Nordeste – Fortaleza / Descrição: Matéria veiculada no Jornal do Meio Dia, com 3 minutos de duração, alcance regional) 

	· Rádio
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às rádios, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Rádio Cariri FM / Descrição: entrevista concedida ao Programa Tarde Jovem, com 10 minutos de duração, alcance regional) 

	· Internet
	Registre as matérias/entrevistas publicadas em sites da internet (Ex.: Site: Portal UOL / Descrição: Matéria publicada na coluna NOVIDADES, data) – ANEXAR CÓPIA

	· Outros
	Registre outros espaços conquistados espontaneamente (Ex.:Sistema de Som Comunitário / Descrição: Anúncio de 30 segundos, 3 vezes ao dia, período ou data.  

	OUTROS REGISTROS DE IMAGEM

	· Vídeo institucional do Banco do Nordeste na abertura do evento.
	Anexe vídeos da abertura do evento, de forma a identificar a apresentação do vídeo na abertura do evento.

	· Citação do Banco do Nordeste e Governo Federal como patrocinadores na abertura do evento.
	Anexe vídeo da abertura do evento, de forma a identificar a citação.

	AMBIENTAIS E SOCIAIS

	· Coleta seletiva de lixo
	Declaração e fotos.

	· Entrada gratuita
	Declaração.

	· Campanha de arrecadação de alimentos
	Declaração e fotos.

	· Ingressos gratuitos para escolas ou entidades sociais.
	Declaração.

	· Outros 
	Declaração, fotos, vídeos etc.








